


ПІДТРИМКА ІНТЕГРАЦІЇ УКРАЇНСЬКОГО МСБ ТА БІЗНЕСУ НА ЄДИНОМУ 
ЄВРОПЕЙСЬКОМУ РИНКУ З ВИКОРИСТАННЯМ ЛАТВІЇ ЯК ВІДПРАВНОЇ 
ТОЧКИ (АКРОНІМ LATUA 2)

Заплановані заходи:

Заплановані результати:

Торгово-промислова палата Латвії разом з Торгово-промисловою палатою України протягом 18 
місяців допомагатимуть українським МСП, неурядовим організаціям та громадському сектору 
інтегруватися в Європейський Союз шляхом надання знань та підтримки мережевих контактів.

Техніко-економічне обґрунтування виявило проблеми для бізнесу, неурядових організацій та 
органів державної влади – брак знань про Зелену угоду ЄС, інтеграцію МСП до єдиного ринку 
ЄС, а також кілька проблем у демократичному та правовому середовищі, таких як кібербезпека 
та антикорупція. Крім того, існують такі проблеми, як нестача чоловічої робочої сили, які можна 
вирішити, підтримуючи жінок, щоб вони взяли на себе більше керівних ролей.

Економіка України також активно шукає нові ринки співпраці як для імпорту, так і для експорту, 
оскільки агресор в Україні ускладнює використання існуючих логістичних мереж і продовження 
співпраці з деякими з попередніх іноземних партнерів.
Виходячи з опитування, організації харчової, меблевої, текстильної та сектору утилізації відходів 
були найбільш зацікавлені у співпраці з Латвією як воротами до Європи. Зацікавленими 
сторонами є МСП, організації підтримки бізнесу та державні органи,
пов’язані з відповідними секторами.

Метою цього документа є надання вичерпних рекомендацій для секторів харчової 
промисловості, текстилю, виробництва меблів та управління відходами щодо ринку та правил 

ЄС, які можуть допомогти їм під час вступу до ЄС.

Цей документ призначений як набір інструкцій і не повинен розглядатися як посібник. Він містить загальні 
рекомендації та поради для довідкових цілей, але не стосується кожного конкретного сценарію. Рекомендації 

повинні бути гнучкими та адаптуватися до індивідуальних обставин. Вони не призначені для заміни 
професійної консультації чи детальних інструкцій, тому користувачам рекомендується шукати подальші 

вказівки, якщо це необхідно. Дотримання цих вказівок не гарантує певних результатів.

Примітка! Посилання, наведені в цьому документі, перевірено та були активними
станом на вересень 2024 року.

• 2 навчальні візити до Латвії
• 7 вебінарів та записи будуть доступні після завершення проекту
• 2 рекомендації англійською та українською мовами, розроблені для 					   
  МСП, НУО та органів державної влади.

• Щонайменше 120 представників МСП, залучених до діяльності проекту
• Щонайменше 90 представників НУО та органів державної влади, залучених до діяльності проекту
• Принаймні 2 угоди про співпрацю між латвійськими та українськими компаніями
• 1 Меморандум про співпрацю

Проект реалізується за фінансової підтримки Офісу координатора допомоги Європі 
та Євразії Державного департаменту США в рамках восьмого раунду Програми 
партнерства з розвитку (DCP).
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БІЗНЕС В ЄВРОПЕЙСЬКОМУ СОЮЗІ (ЄС)

КОРОТКО ПРО РИНОК ЄС

ЄС відомий своєю стабільною та об’єднаною атмосферою, яка підтримує розвиток бізнесу, 
чому сприяють чіткі правила та широкомасштабні торгові угоди. Компанії в ЄС користуються 
надійною системою, яка породжує нові ідеї, підтримує стабільність економіки та забезпечує 
ринок, повний різноманітних і багатомовних клієнтів. Це особливе поєднання якостей робить ЄС 
чудовим і розумним вибором для підприємств, які прагнуть розвиватися та виходити на жвавий, 
різноманітний ринок.

Розглядаючи основні моменти, чому ЄС є чудовим місцем для відкриття бізнесу, не менш 
важливо поглянути на його особливості. ЄС виступає як потужний економічний суб’єкт на 
глобальній арені, відомий своїм великим єдиним ринком, міцними торговельнимивідносинами 
та прихильністю до практики відкритої та чесної торгівлі.

Єдиний ринок ЄС є одним із його найважливіших досягнень, що забезпечує вільний рух товарів, 
послуг, капіталу та людей між державами-членами. Завдяки єдиному ринку, що складається 
з 27 країн, загальний валовий внутрішній продукт (ВВП) ЄС у 2021 році становив близько 14,5 
трлн євро, що підкреслює його економічні масштаби та потенціал для бізнесу¹. Цей великий та 
інтегрований ринок сприяє торгівлі та інвестиціям, що робить його привабливим регіоном для 
ведення бізнесу.

Торгівля є ключовим аспектом економічної діяльності ЄС, на 27 країн ЄС припадає приблизно 
14% світової торгівлі товарами. Він виступає як головний гравець на світовій арені разом із 
Китаєм і Сполученими Штатами, із загальною світовою торгівлею, яка досягла 4,3 трлн євро, а 
торгівля всередині ЄС у 2021 році оцінювалася в 6,786 трлн євро. Сила ЄС у торгівлі ще більше 
підкреслюється його роллю як найбільший у світі торговий блок і його статус найбільшої 
економіки в світі, що може похвалитися ВВП на душу населення 25 000 євро для своїх 440 
мільйонів споживачів². Крім того, ЄС активно укладає торгові угоди з країнами та регіонами 
по всьому світу, щоб зменшити торговельні бар’єри та створити нові можливості для бізнесу 
всередині та за межами своїх кордонів.
Прихильність ЄС до відкритої та чесної торгівлі проявляється в низьких середніх 
застосовуваних тарифах на товари, що імпортуються до ЄС, де понад 70% імпорту надходить 
за нульовими або зниженими тарифами. Ринки послуг та інвестиційні режими в ЄС також дуже 
відкриті, що сприяє стабільному, надійному та передбачуваному середовищу для інвесторів та 
бізнесу³.

Більше того, ЄС є привабливим ринком не лише завдяки своїм розмірам та економічній політиці, 
а й завдяки стратегічним зусиллям щодо участі у світовій торгівлі. ЄС досяг міцних позицій у 
міжнародній торгівлі. Це найбільший у світі експортер промислових товарів і послуг і найбільший 
експортний ринок приблизно для 80 країн⁴. Інтеграція Європи у світові ринки та легкість 
сучасного транспорту та зв’язку збільшують потенціал для європейських компаній будь-якого 
розміру брати участь у торгівлі за межами Європи. 
Про єдиний ринок ЄС можна поділитися ще багатьма речами, цифрами, даними та інформацією. 
Однак ідея цього документа полягає в тому, щоб надати більш практичну та коротку інформацію, 
яка є актуальною для бізнесу. Більш детальну інформацію про єдиний ринок ЄС можна 
безкоштовно отримати тут. 

1. https://european-union.europa.eu/principles-countries-history/facts-and-figures-european-union_en
2. https://policy.trade.ec.europa.eu/eu-trade-relationships-country-and-region/eu-position-world-trade_en
3. https://policy.trade.ec.europa.eu/eu-trade-relationships-country-and-region/eu-position-world-trade_en
4. https://policy.trade.ec.europa.eu/eu-trade-relationships-country-and-region/eu-position-world-trade_en

https://european-union.europa.eu/principles-countries-history/facts-and-figures-european-union_en
https://policy.trade.ec.europa.eu/eu-trade-relationships-country-and-region/eu-position-world-trade_en
https://policy.trade.ec.europa.eu/eu-trade-relationships-country-and-region/eu-position-world-trade_en
https://policy.trade.ec.europa.eu/eu-trade-relationships-country-and-region/eu-position-world-trade_en
https://european-union.europa.eu/principles-countries-history/facts-and-figures-european-union_en
https://policy.trade.ec.europa.eu/eu-trade-relationships-country-and-region/eu-position-world-trade_en
https://policy.trade.ec.europa.eu/eu-trade-relationships-country-and-region/eu-position-world-trade_en
https://policy.trade.ec.europa.eu/eu-trade-relationships-country-and-region/eu-position-world-trade_en


ВЕДЕННЯ БІЗНЕСУ В ЄС: ПЕРЕВАГИ ТА ВИКЛИКИ
Ведення бізнесу в ЄС може запропонувати кілька переваг, включаючи економічні, політичні 
та соціальні характеристики. Є багато причин, чому варто розпочинати бізнес в ЄС, але якщо 
назвати основні з них, то це такі:

Однак, незважаючи на те, що ведення бізнесу в ЄС має кілька плюсів, важливо також взяти до 
уваги, що можуть бути й труднощі. Вони можуть включати:

Крім того, важливо підкреслити, що всі ці проблеми можуть виникнути через той факт, що, 
незважаючи на те, що існують нормативні рамки, яких дотримуються всі країни-члени ЄС, для 
кожної країни ЄС правила можуть відрізнятися залежно від різних аспектів. Тому важливо 
ознайомитися з правилами певної країни, які вас більше цікавлять.

Підводячи підсумок, можна сказати, що ведення бізнесу в ЄС пропонує значні переваги, 
включаючи доступ до великого єдиного ринку з понад 440 мільйонами споживачів, стабільну 
політичну та правову базу та різноманітну споживчу базу, яка стимулює інновації. Підприємства 
отримують переваги від сприятливих нормативних актів, фінансових стимулів для інновацій, 
кваліфікованої та багатомовної робочої сили та стратегічного розташування, яке сприяє 
світовій торгівлі. Комплексні торгові угоди ЄС і суворі стандарти GDPR ще більше підвищують 
привабливість компанії для бізнесу. Однак підприємці повинні долати такі виклики, як 
складне нормативне середовище, культурна та мовна різноманітність, різноманітні системи 
оподаткування, відмінне трудове законодавство, різноманітні вподобання споживачів, а також 
суворі цифрові та екологічні норми. Ці фактори разом формують динамічний і багатогранний 
ландшафт ведення бізнесу в ЄС.

5. https://single-market-economy.ec.europa.eu/single-market_en

•	 Доступ до великого єдиного ринку, що дозволяє підприємствам охопити понад 440
	 мільйонів споживачів. Цей єдиний ринок створений для забезпечення вільного руху
	 товарів, послуг, капіталу та людей.
•	 Відносно стабільне політичне середовище та міцна законодавча база забезпечують  			 

	 підприємствам безпеку та передбачуваність, необхідні для планування та розвитку.
•	 Різноманітна споживча база дозволяє підприємствам продавати на ринок широкий спектр 		

	 продуктів і послуг. Ця різноманітність також заохочує інновації та адаптацію для задоволення 		
	 різноманітних потреб і вподобань споживачів.

•	 Норми, які спрямовані на підтримку бізнесу, включаючи політику щодо конкуренції, державної 		
	 допомоги та прав інтелектуальної власності, які можуть захищати та просувати інтереси бізнесу.

•	 Різноманітні програми фінансування, гранти та фінансові стимули підтримують бізнес, особливо в 	
	 таких сферах, як дослідження та розробки, інновації, стійкий розвиток та цифрова трансформація.

•	 Культурне розмаїття в межах ЄС може запропонувати унікальні можливості для бізнесу, 			 
	 включаючи ринкові ніші для певних продуктів і послуг. Ця різноманітність також сприяє 			 
	 створенню творчого та інноваційного бізнес-середовища.

•	 Високоякісні системи освіти, які забезпечують підприємствам доступ до кваліфікованої та 		
	 багатомовної робочої сили. Крім того, важливо підкреслити, що в межах ЄС можна залучати 		
	 таланти з інших держав-членів.

•	 Стратегічне розташування, яке забезпечує підприємствам легкий доступ до інших великих 		
	 економік і регіонів. Його добре розвинена транспортна мережа сприяє ефективній логістиці та 		
	 управлінню ланцюгом поставок.

•	 Торговельні угоди з багатьма країнами та регіонами світу забезпечують підприємствам 			 
	 преференційний доступ до зовнішніх ринків.

•	 Загальний регламент захисту даних (GDPR) забезпечує сувору систему захисту даних, яка, 			
	 вимагаючи відповідності, також гарантує клієнтам і партнерам високий рівень конфіденційності		
	 та безпеки даних, якого дотримується ваш бізнес5.

•	 Робота з кількома мовами та культурними відмінностями;
•	 Розуміння та дотримання загальноєвропейських та національних податкових систем;
•	 Управління трудовим законодавством;
•	 Адаптація до різноманітних уподобань споживачів;
•	 Відповідати нормам цифрового ринку та екологічним стандартам ЄС.

https://single-market-economy.ec.europa.eu/single-market_en
https://single-market-economy.ec.europa.eu/single-market_en


ПРАКТИЧНА ІФНОРМАЦІЯ ДЛЯ РОЗПОЧИНАННЯ БІЗНЕСУ В ЄС

Якщо у вас є ідея, що ви хотіли б розпочати власну справу в ЄС, ви повинні пам’ятати, що деякі 
вимоги можуть відрізнятися в залежності від конкретної країни.

Тому загальна пропозиція полягає у дослідженні ринку конкретної країни, включаючи 
нормативну базу та законодавство. Крім того, ЄС заохочує всі країни-члени дотримуватися 
одних і тих самих цілей, коли йдеться про допомогу компаніям, тому ви повинні знати, що:

Щоб ближче ознайомитися з усіма вимогами, настійно рекомендуємо ознайомитися з 
Практичним посібником з ведення бізнесу в Європі.

Цей посібник містить усі практичні моменти, які європейські компанії повинні
враховувати під час роботи
(ви також можете отримати безпосередній доступ до кожного розділу, натиснувши на відповідну тему):

Хоча є багато аспектів, які необхідно взяти до уваги, веб-сайт «Твоя Європа» надає всі необхідні 
вказівки в одному місці, що робить їх більш доступними та легшими для виконання6.

•	 Ведення бізнесу (розвиток бізнесу; оцифрування бізнесу; інтелектуальна власність; стартапи; 
інструменти підтримки ЄС для МСП)

•	 Оподаткування (акцизи; ПДВ; податок на підприємницьку діяльність) 
•	 Продажі в ЄС (державні контракти; продаж товарів і послуг; конкуренція між підприємствами)
•	 Людські ресурси (трудові договори; робочий час, свята та відпустки; працівники транспортного 

сектору; відряджені працівники; соціальне забезпечення та охорона здоров’я; рівне ставлення та 
кваліфікація)

•	 Вимоги до продукції  (стандарти; відповідність продукції; етикетки та маркування; хімічні речовини; 
переробка та управління відходами; маркування харчових продуктів)

•	 Фінанси та фінансування (бухгалтерський облік; отримання фінансування; 			 
здійснення та отримання платежів)

•	 Робота з клієнтами (споживчі контракти та гарантії; захист даних; вирішення суперечок з клієнтами)

•	 Налаштування не більше 3 робочих днів
•	 Вартість менше 100 євро
•	 Завершення всіх процедур можливе через єдиний адміністративний орган
•	 Завершення всіх реєстраційних формальностей можливе онлайн
•	 Реєстрація компанії в іншій країні ЄС онлайн через національні контактні пункти

6. https://europa.eu/youreurope/business/index_en.htm)
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ПІДСУМКИ

ЄС є надзвичайно привабливим середовищем для бізнесу, яке характеризується стабільністю, 
міцною правовою базою та доступом до великого єдиного ринку з понад 440 мільйонами 
споживачів. Єдиний ринок ЄС, який забезпечує вільний рух товарів, послуг, капіталу та людей 
у 27 державах-членах, є однією з його найбільш значущих переваг. Ця інтеграція не тільки 
сприяє торгівлі та інвестиціям, але й забезпечує підприємства різноманітною та багатомовною 
споживчою базою, сприяючи інноваціям та адаптації до різноманітних потреб ринку. Крім того, 
нормативні акти ЄС, фінансові стимули та програми фінансування, зокрема в таких сферах, як 
дослідження, інновації та цифрова трансформація, роблять його сприятливим регіоном для 
компаній, які прагнуть до зростання та розширення.

Однак орієнтування в бізнес-ландшафті ЄС пов’язане зі своїми проблемами. Складне 
нормативно-правове середовище, яке відрізняється між державами-членами, може бути 
складним для управління, вимагаючи від компаній розуміння та дотримання різних систем 
оподаткування, трудового законодавства та переваг споживачів. Культурне та мовне розмаїття 
в ЄС, пропонуючи унікальні можливості, також вимагає ретельного розгляду та адаптації 
в бізнес-стратегіях. Крім того, суворі правила цифрового ринку та екологічні стандарти ЄС 
додають ще один рівень складності, який підприємства повинні вирішити.

Незважаючи на ці виклики, стратегічне розташування ЄС, широкі торговельні угоди та 
сильна позиція у світовій торгівлі надають значні можливості для бізнесу. Відданість регіону 
конфіденційності даних, прикладом якої є Загальний регламент захисту даних (GDPR), ще 
більше підвищує його привабливість, пропонуючи підприємствам безпечне та передбачуване 
середовище. Загалом, незважаючи на те, що ЄС пропонує величезний потенціал для успіху 
бізнесу, він вимагає ретельного та інформованого підходу, щоб орієнтуватися на його 
різноманітному та багатогранному ринку.

У наступних частинах цих рекомендацій ми докладніше розглянемо правила та стандарти, 
а також ринкові тенденції для таких секторів, як виробництво харчових продуктів, текстиль, 
виробництво меблів та управління відходами.



ХАРЧОВЕ ВИРОБНИЦТВО

РЕГЛАМЕНТИ ТА СТАНДАРТИ ПРОДУКТІВ

Сектор виробництва продуктів харчування в ЄС є різноманітним, у ньому поєднуються сучасні 
технології з традиційною практикою для забезпечення безпеки, якості та стійкості харчових 
продуктів. Він регулюється суворими правилами ЄС, які охоплюють усе: від сировини для 
виробництва та обробки харчових продуктів до маркування та забруднень. Цей сектор є 
значною частиною економіки ЄС, зосереджуючись на інноваціях, екологічній стійкості та 
здоров’ї споживачів.

Відповідно до останнього звіту FoodDrinkEurope Data & Trends 2022, у промисловості продуктів 
харчування та напоїв ЄС працює 4,6 мільйона людей, а обіг становить 1,1 трильйона євро та 230 
мільярдів євро доданої вартості. Це робить її однією з найбільших галузей промисловості в ЄС, 
будучи найбільшим роботодавцем у сфері виробництва в половині з 27 держав-членів ЄС7. 

У ЄС сектор виробництва харчових продуктів дотримується низки правил, які гарантують,
що харчові продукти є безпечними та якісними від місця їх виготовлення до місця продажу.
Ці правила спрямовані на збереження харчових продуктів у безпеці, на те, щоб вони відповідали 
дійсності, а також на захист навколишнього середовища. Компанії в цій сфері повинні 
дотримуватися цих правил, які допомагають їм успішно вести бізнес, задовольняти потреби 
клієнтів і дбати про планету.

Для виробників харчових продуктів, які хочуть вийти на ринок ЄС, 
важливо узгодити із Загальним харчовим законодавством ЄС
(Регламент (ЄС) № 178/2002), який регулює безпеку харчових продуктів і
захист споживачів у всьому ЄС. Він охоплює всі етапи виробництва, 
обробки та розповсюдження харчових продуктів і містить положення 
щодо безпечності харчових продуктів, відстеження, процедур відкликання 
харчових продуктів і створення Європейського органу з безпеки 
харчових продуктів (EFSA)8. Демонстрація дотримання цих стандартів має 
вирішальне значення для завоювання ринку доступ і є значним фактором 
у формуванні довіри споживачів. Виробники повинні інвестувати в 
системи та процеси, які гарантують, що їхня продукція відповідає цим 
суворим вимогам, роблячи безпеку та якість головним у своїй діяльності.

Крім того, надання інформації про харчові продукти споживачам (Регламент (ЄС) № 1169/2011) 
має вирішальне значення для забезпечення прозорості та прийняття обґрунтованих рішень 
про купівлю9. Ці правила є не лише заходами відповідності, але й ключовими у створенні 
репутації бренду щодо якості та безпеки на конкурентному європейському ринку. Підкреслення 
дотримання цих стандартів у маркетингових зусиллях також може служити ключовою 
відмінністю на конкурентному європейському ринку, демонструючи прихильність до якості, яка 
виходить за рамки мінімальних нормативних вимог.

Запровадження правил гігієни ЄС (Регламент (ЄС) № 852/2004) вимагає від виробників 
харчових продуктів запровадити суворі системи управління безпекою харчових продуктів,
такі як принципи аналізу ризиків і критичних контрольних точок (HACCP)10.

Ці системи потребують регулярного моніторингу та перевірки, щоб гарантувати, що всі 
потенційні загрози безпечності харчових продуктів ідентифікуються та контролюються на 
кожному етапі виробництва. Інвестиції в підвищення кваліфікації персоналу щодо новітніх 
методів і технологій безпеки харчових продуктів є важливими для підтримки високих
стандартів гігієни.

7. https://www.fooddrinkeurope.eu/wp-content/uploads/2023/01/FoodDrinkEurope-Data-Trends-2022-digital.pdf
8. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32002R0178&qid=1709980992485
9. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32011R1169&qid=1709981685287
10. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32004R0852&qid=1709981741714
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Крім того, положення про офіційний контроль (Регламент (ЄС) 2017/625) підсилює потребу 
в надійних механізмах забезпечення якості, оскільки воно визначає процедури офіційного 
контролю вздовж ланцюга постачання харчових продуктів для перевірки відповідності 
стандартам безпеки харчових продуктів, здоров’я тварин і добробуту¹¹.

Таке зобов’язання не тільки забезпечує відповідність нормам ЄС, але й покращує загальну 
якість харчових продуктів, роблячи їх більш привабливими для європейських споживачів. 
Віддаючи пріоритет гігієні та забезпеченню якості, виробники харчових продуктів можуть
значно підвищити свою конкурентоспроможність на ринку ЄС, де споживачі очікують
найвищих стандартів харчової безпеки.

Сертифікати, такі як ISO 22000 для управління безпечністю харчових продуктів,
BRC Global Standards для якості та IFS Food Standard для роздрібної торгівлі, разом із
органічним маркуванням ЄС, є безцінними для виробників харчових продуктів, які виходять 
або вже існують на ринку ЄС. Ці сертифікати визнаються в усьому ЄС і є свідченням якості та 
безпеки продукту, суттєво впливаючи на рішення про покупку. Зокрема, органічне маркування 
ЄС (Регламент (ЄС) № 834/2007) гарантує споживачам відповідність стандартам органічного 
землеробства, включаючи відсутність хімічних пестицидів і добрив, що стає все більш 
важливим для споживачів, які піклуються про своє здоров’я¹². Ці сертифікати можуть стати 
вирішальним фактором для європейських дистриб’юторів і споживачів, які часто віддають 
перевагу продуктам, які мають такі гарантії. Для органічних продуктів органічна сертифікація ЄС 
є особливо важливою, оскільки вона відповідає зростаючому попиту споживачів на екологічно 
чисті харчові продукти. Виробники харчових продуктів повинні активно шукати ці сертифікати, 
оскільки вони можуть відкрити двері для нових сегментів ринку та створити можливості для 
преміального ціноутворення та диференціації брендів.

Виробники харчових продуктів також повинні забезпечити відповідність їхніх продуктів лімітам 
залишків пестицидів для відповідності стандартам безпеки ЄС (Регламент (ЄС) № 396/2005). 
Впровадження заходів з точного тестування та контролю якості має вирішальне значення 
для моніторингу та управління залишками пестицидів, гарантуючи, що продукти безпечні для 
споживання та відповідають нормам ЄС¹³. Ця відповідність не лише захищає громадське 
здоров’я, але й покращує товарність харчових продуктів у ЄС.

Для виробників харчових продуктів тваринного походження дотримання строгих стандартів 
ЄС щодо здоров’я та добробуту тварин (Регламент (ЄС) № 1069/2009; Регламент (ЄС) № 
142/2011) щодо побічних продуктів тваринного походження та стандартів здоров’я має важливе 
значення. Дотримання цих правил має важливе значення, оскільки це відображає зобов’язання 
щодо етичної практики виробництва та якості продукції¹⁴. Виробники харчових продуктів 
повинні гарантувати, що їхня практика відповідає цим стандартам, що може передбачати 
значні інвестиції в добробут тварин і системи відстеження. Такі зусилля не тільки сприяють 
виходу на ринок, але й приваблюють європейських споживачів, які все більше стурбовані 
етичними наслідками вибору їжі. Демонстрація прихильності екологічним і гуманним методам 
виробництва може значно підвищити репутацію бренду та привабливість
для споживачів на ринку ЄС.

11. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32017R0625&qid=1709981776877
12. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32007R0834&qid=1709983927170
13. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32005R0396&qid=1709983967996
14. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32007R0834&qid=1709981841305
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ТЕНДЕНЦІЇ ПРОДОВОЛЬЧОГО РИНКУ В ЄС
Зміщення ринку ЄС у бік здоров’я та благополуччя відкриває значні можливості для виробників 
продуктів харчування. Продукти з низьким вмістом добавок, високим вмістом поживних 
речовин, які підтримують здоровий спосіб життя, користуються великим попитом. Виробники 
можуть заробити на цьому, розробляючи та продаючи продукти харчування, які задовольняють 
уподобання споживачів, наприклад, органічні, без ГМО або продукти, збагачені вітамінами 
та мінералами15. Акцент на натуральні інгредієнти та прозоре маркування відповідно до 
Положення про надання споживачам інформації про харчові продукти (Регламент (ЄС) № 
1169/2011) може значно підвищити привабливість продукту для споживачів, які піклуються про 
своє здоров’я. Ця тенденція до вибору здоровішої їжі відкриває нові шляхи для диференціації 
ринку та залучення споживачів, з можливостями для преміальних цін і лояльності до бренду. 
Крім того, прозорість у маркуванні та використання натуральних інгредієнтів може ще більше 
зацікавити споживачів, які піклуються про своє здоров’я.

Екологічність стала ключовим критерієм купівлі для багатьох споживачів у ЄС, які шукають 
продукти, корисні не лише для їх здоров’я, але й для планети16. Виробники харчових продуктів 
можуть задовольнити цей попит, впроваджуючи екологічні методи ведення сільського 
господарства, зменшуючи відходи та використовуючи екологічну упаковку. Крім того, 
демонстрація відданості чесній торгівлі та етичним трудовим практикам може зміцнити позиції 
бренду на ринку. Прозорість у цих зусиллях через чітке маркування та маркетингові комунікації 
може допомогти зміцнити довіру та лояльність серед європейських споживачів. Інтегруючи 
стійкість у свою бізнес-модель, виробники продуктів харчування можуть диференціювати свою 
продукцію та вийти на зростаючий ринок екологічно чистих продуктів харчування.

Перевага споживачів у ЄС до органічної та місцевої їжі відображає ширшу тенденцію до 
автентичності та екологічної відповідальності17. Для виробників продуктів харчування це дає 
можливість продавати свою продукцію (наприклад, унікальне походження, традиційні методи виробництва та 
органічну якість). Отримання органічної сертифікації ЄС може бути стратегічним кроком, оскільки 
це гарантує споживачам відповідність продукту суворим стандартам органічного землеробства. 
Висвітлення місцевих і традиційних аспектів виробництва їжі також може знайти відгук у 
споживачів, які шукають справжніх кулінарних вражень. Прямі маркетингові заходи, такі як 
оповідання історій через соціальні медіа та упаковку, можуть ефективно донести ці цінності до 
європейського ринку.

Різноманітність харчових уподобань населення ЄС, включаючи вегетаріанську, веганську, 
безглютенову та з низьким вмістом вуглеводів, пропонує виробникам продуктів харчування 
широкий спектр нішевих ринків для цільової діяльності18. Розробка спеціалізованих ліній 
продуктів, які задовольняють ці переваги, може відкрити нові можливості для виходу на ринок 
і розширення. Співпраця з дієтологами та медичними працівниками для розробки та схвалення 
цих продуктів може ще більше підвищити їх довіру та привабливість.

Активно взаємодіючи з групами споживачів і використовуючи відгуки для вдосконалення 
пропозицій продуктів, виробники харчових продуктів можуть гарантувати, що їхні продукти 
відповідають конкретним потребам і смакам європейського ринку, сприяючи лояльності та 
сприяючи зростанню.

15. https://www.cbi.eu/market-information/natural-ingredients-health-products/trends
16. https://www.imm-cologne.com/magazine/articles/sustainable-purchasing-decisions-what-customers-are-really-looking-for.php
17. https://www.researchgate.net/publication/360662525_The_European_Consumers’_Preferences_for_Organic_Food_in_the_Context_of_the_European_Green_Deal
18. https://www.eitfood.eu/blog/top-5-european-food-trends-in-2023
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КЛЮЧОВІ ВИСНОВКИ
Шлях виробників харчових продуктів на ринок ЄС – це шлях, наповнений 
регуляторними, операційними та маркетинговими проблемами. Однак, 
зосереджуючись на дотриманні стандартів ЄС, сприяючи стійкості, обслуговуючи 
тенденції, що розвиваються у сфері здоров’я споживачів, і адаптуючись до 
різноманітних харчових уподобань, виробники продуктів харчування можуть 
побудувати значний бізнес у цьому конкурентному середовищі. Цей всеосяжний 
підхід, підкріплений якістю, інноваціями та етичними практиками, є важливим для 
досягнення довгострокового успіху на ринку ЄС.

Беручи до уваги все, що було перераховано в попередніх пунктах, компаніям, які хочуть вийти на 
ринок ЄС, слід враховувати наступне:

•	 Відповідати нормам ЄС. Узгодьте свою продукцію та процеси з законодавством ЄС 
про безпечність харчових продуктів і захист споживачів, включаючи відстеження, 
процедури відкликання харчових продуктів і встановлення стандартів безпеки. Ця 
відповідність є не лише юридичною вимогою, а й основою доступу до ринку та довіри 
споживачів у ЄС.

•	 Впровадити системи управління безпекою харчових продуктів. Включайте 
комплексні системи управління безпекою харчових продуктів, такі як HACCP, для 
систематичного виявлення, оцінки та контролю загроз безпеки харчових продуктів. 
Це забезпечує безперервний моніторинг і покращує здатність забезпечувати 	
постійне виробництво безпечних харчових продуктів.

•	 Інвестуйте в забезпечення якості та навчання. Встановіть протоколи забезпечення 
якості та забезпечте постійне навчання для свого персоналу, щоб бути в курсі 
останніх методів безпеки харчових продуктів і нормативних вимог. Ці інвестиції 
допомагають підтримувати високі стандарти гігієни та безпеки харчових продуктів, 
які мають вирішальне значення для довіри споживачів і 				 
дотримання нормативних вимог.

•	 Отримати відповідні сертифікати. Отримання визнаних сертифікатів 			 
(наприклад, ISO 22000, BRC, IFS, маркування органічної продукції ЄС) підтверджує ваше зобов’язання 
відповідати міжнародним стандартам, полегшуючи доступ до ринку ЄС і слугуючи 
знаком якості та надійності для споживачів.

•	 Забезпечте прозоре та зрозуміле маркування. Повідомляйте важливу інформацію 
за допомогою маркування харчових продуктів, як-от інформацію про інгредієнти, 
алергени, харчову цінність і походження, відповідно до правил маркування ЄС. 
Прозоре маркування запевняє споживачів у безпеці та якості продуктів харчування.

•	 Зосередьтеся на стійкості. Дотримуйтесь екологічно чистих практик, починаючи від 
постачальників і закінчуючи пакуванням, і забезпечуйте справедливу торгівлю та 
відповідальну працю. Висвітлення цих зусиль може посилити привабливість вашого 
бренду для споживачів, які надають пріоритет екологічності та етичним міркуванням 
у своїх рішеннях про покупку.

•	 Диференціація ринку. Визначте свою продукцію на конкурентному європейському 
ринку, відповідаючи споживчим тенденціям на користь здоров’я, самопочуття та 
відповідальності за навколишнє середовище. Демонстрація вашої відповідності 	
цим цінностям може залучити нішеву аудиторію та встановити преміальні ціни.

•	 Враховуйте ринкові тенденції. Використовуйте нові переваги споживачів щодо 
спеціалізованих дієт (веганських або безглютенових), розробляючи цільові лінії 
продуктів. Реагування на ці тенденції може відкрити нові сегменти ринку та 	
створити можливості для зростання бренду та лояльності.

•	 Формувати довіру споживачів. Використовуйте свою відповідність стандартам 
ЄС і свою прихильність до якості та сталого розвитку як ключові маркетингові 
повідомлення. Створення репутації надійності та якості може призвести до 
підвищення довіри споживачів, що є важливим для довгострокового 			 
успіху на ринку ЄС.



ТЕКСТИЛЬ
Європейський сектор текстилю та одягу є життєво важливим компонентом європейської 
економіки, який складається з приблизно 197 000 компаній, у яких працює близько 1,3 мільйона 
працівників, генеруючи обіг у 170 мільярдів євро та експортуючи понад 64 мільярди євро19.

Галузь наголошує на важливості підприємництва, високоякісних і стійких продуктів, 
інновацій, креативності та дизайну. Для підтримки конкурентоспроможності основна увага 
приділяється розробці «розумної» промислової політики ЄС, забезпеченню стійкості разом із 
конкурентоспроможністю, просуванню вільної та чесної торгівлі та стимулюванню попиту на 
екологічно чистий текстиль20.

ЄС прийняв комплексну стратегію, щоб зробити текстильний сектор більш стійким і циклічним. 
Стратегія спрямована на те, щоб до 2030 року всі текстильні вироби на ринку ЄС були 
довговічними, придатними для ремонту та вторинної переробки, здебільшого виготовлялися 
з перероблених волокон, не містили небезпечних речовин і вироблялися екологічно чистим 
способом із дотриманням соціальних стандартів. Ця ініціатива є частиною ширшого пакету 
циркулярної економіки, розробленого для підвищення стійкості, циркулярності, промислової 
конкурентоспроможності та інновацій у текстильному секторі ²¹.

19. https://euratex.eu/facts-and-key-figures/ 
20. https://www.fibre2fashion.com/news/textile-news/2024-turning-point-for-european-textiles-clothing-industry-291976-newsdetails.htm
21. https://single-market-economy.ec.europa.eu/sectors/textiles-ecosystem/strategy-textiles_en
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ТЕКСТИЛЬНІ РЕГЛАМЕНТИ ТА СТАНДАРТИ
Сектор текстилю та одягу Європейського Союзу регулюється складною системою, розробленою 
для забезпечення якості продукції, екологічної стійкості та безпеки споживачів. Ця система 
включає різноманітні нормативні акти, директиви та стандарти, яких компанії повинні 
дотримуватися. Для виробників мова йде не лише про дотримання законодавства, але й про 
узгодження з очікуваннями споживачів, підвищення конкурентоспроможності та внесок у 
глобальні цілі сталого розвитку.
Одним із нормативних актів, які слід взяти до уваги компаніям у цьому секторі, є Регламент 
REACH (Регламент ЄС № 1907/2006). Це гарантує, що хімічні речовини, які використовуються в 
текстильній промисловості, включаючи барвники та оздоблення, безпечні для здоров’я людини 
та навколишнього середовища. Виробники текстилю повинні зареєструвати хімічні речовини, які 
вони використовують, надавши інформацію про безпеку Європейському хімічному агентству ²². 
Наприклад, коли нова хімічна речовина вводиться в процес фарбування, вона повинна пройти 
сувору та ретельну оцінку та реєстрацію для забезпечення відповідності вимогам безпеки. 
Відповідність цьому регламенту має вирішальне значення для того, щоб виробники мали 
доступ до ринку, уникали юридичних наслідків і забезпечували безпеку споживачів, зрештою 
зміцнюючи довіру та стійкість у текстильному секторі.

Ще одним обов’язковим нормативним актом є Регламент маркування текстилю (Регламент 
ЄС № 1007/2011). Він вимагає точного маркування текстильних виробів із зазначенням складу 
волокна та будь-яких спеціальних інструкцій з догляду, щоб забезпечити прозорість і довіру 
споживачів. Виробники повинні переконатися, що всі текстильні вироби марковані відповідно 
до вимог ЄС (тобто склад волокна, інструкції з догляду, розмір, ідентичність виробника та/або 
роздрібного продавця, країна походження, символи технічного обслуговування, будь-яка інша 
додаткова інформація), надаючи чітку, зрозумілу та доступну інформацію для споживачів ²³. 
Це полегшує прийняття обґрунтованих рішень про покупку, покращує відстеження продукції та 
забезпечує відповідність ринковим стандартам ЄС, тим самим захищаючи від неправильного 
маркування та підвищуючи довіру до текстильних виробів.

Щоб заохочувати екологічний дизайн продукції, виробники також повинні дотримуватися 
Директиви про екологічний дизайн (Директива 2009/125/EC). Він вимагає від виробників 
текстилю враховувати вплив на навколишнє середовище протягом усього життєвого циклу 
продукту, заохочуючи інновації, які зменшують споживання води та енергії та підвищують 
придатність до переробки ²⁴. Відповідність заохочує розробку текстильних виробів, які не тільки 
є ефективними та стійкими, але й відповідають змінним уподобанням екологічно свідомих 
споживачів. Інтегруючи принципи екологічного дизайну, виробники можуть досягти більшої 
ефективності, зменшити вплив на навколишнє середовище та виділити свою продукцію на 
конкурентному ринку ЄС.

Як і більшість виробників, виробники текстилю також повинні 
дотримуватися Директиви про загальну безпеку продукції
(Директива 2001/95/EC). Він гарантує, що всі продукти, включно з 
текстильними виробами, безпечні для використання споживачем, 
вимагаючи, щоб текстильні вироби не становили жодних ризиків 
для здоров’я та безпеки25. Виробники повинні проводити ретельну 
перевірку, щоб переконатися, що їхні продукти не містять шкідливих 
речовин і безпечні для використання, особливо для продуктів, 
призначених для дітей, які повинні відповідати суворим критеріям 
безпеки. Дотримання цієї директиви є основоположним для 
підтримки високих стандартів безпеки, захисту добробуту споживачів 
і підтримки репутації виробника щодо надійності та безпеки.

22. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32006R1907
23. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32011R1007&qid=1709982196333
24. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32009L0125&qid=1709982231590
25. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32001L0095&qid=1709982276251

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32006R1907
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32011R1007&qid=1709982196333
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32009L0125&qid=1709982231590
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32001L0095&qid=1709982276251
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32006R1907
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32011R1007&qid=1709982196333
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32009L0125&qid=1709982231590
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32001L0095&qid=1709982276251


У процесі виробництва текстилю також можуть бути текстильні відходи. Через це компанії 
також повинні дотримуватися Рамкової директиви щодо відходів (Директива 2008/98/EC). Він 
наголошує на важливості поводження з відходами в текстильній промисловості, заохочуючи 
практики, які підтримують економіку замкнутого циклу, такі як переробка текстильних відходів 
і розробка продуктів з урахуванням міркувань закінчення терміну служби26. Виробників 
заохочують зменшити утворення відходів, підвищити придатність до вторинної переробки, а 
також брати участь або створювати програми переробки, сприяючи досягненню цілей сталого 
розвитку галузі. Узгодження з цією директивою допомагає виробникам мінімізувати свій вплив 
на навколишнє середовище та адаптуватися до зростаючого нормативного та споживчого 
попиту на стале виробництво текстилю та управління відходами.

Також рекомендується забезпечити екомаркування ЄС (Регламент (ЄС) № 66/2010). Отримання 
цього знака демонструє, що текстильні вироби відповідають високим екологічним стандартам, 
від видобутку сировини до виробництва, розповсюдження та утилізації27. Це знак досконалості 
для екологічних показників, який говорить споживачам, що продукти є одними з найкращих у 
своїй категорії щодо екологічної якості. Виробники, які отримують екологічне маркування ЄС 
для своєї продукції, можуть використовувати його як маркетинговий інструмент, демонструючи 
свою прихильність до сталого розвитку та залучаючи споживачів, які шукають продукти, які 
відповідають їхнім екологічним цінностям.

Крім того, також важливо мати на увазі, що може знадобитися 
дотримання стандартів безпеки певних продуктів. Наприклад,
ISO EN 14682, присвячений забезпеченню безпеки дитячого одягу, 
особливо щодо шнурів. Це спрямовано на запобігання нещасним 
випадкам, які можуть виникнути внаслідок затискання або 
задушення шнурів у дитячому одязі28. Відповідність цьому стандарту 
є важливою для виробників, які виготовляють дитячий одяг, оскільки 
це безпосередньо пов’язано з запобіганням ризикам, пов’язаним із 
проектуванням і виготовленням одягу.

І останнє, але не менш важливе – стратегія ЄС щодо екологічно чистого та кругового текстилю. 
Це має вирішальне значення для виробників текстилю, оскільки вони зосереджуються 
на зменшенні впливу промисловості на навколишнє середовище, сприяють переробці 
та заохочують використання екологічно чистих матеріалів. Ця стратегія спрямована 
на перетворення текстильної промисловості на більш екологічно чистий, стійкий і 
конкурентоспроможний сектор, забезпечуючи довгострокову стабільність, узгоджуючи 
очікування споживачів щодо екологічно чистих продуктів і дотримуючись нормативних вимог, 
які все більше наголошують на екологічній і соціальній відповідальності 29. Дотримання цього 
не тільки допомагає виробникам відповідати цим стандартам, що розвиваються, але й дає їм 
можливість отримати вигоду від зростаючого ринкового попиту на екологічно чисті
текстильні вироби. 

26. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32008L0098&qid=1709982493519
27. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32010R0066&qid=1709982540388
28. https://vnvis.com/what-is-en14682-safety-of-childrens-clothing-standard/#:~:text=EN14682%20is%20a%20European%20standard,%2C%20jackets%2C%20
pants%2C%20etc

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32008L0098&qid=1709982493519
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32010R0066&qid=1709982540388
https://vnvis.com/what-is-en14682-safety-of-childrens-clothing-standard/#:~:text=EN14682%20is%20a%20European%20standard,%2C%20jackets%2C%20pants%2C%20etc
https://environment.ec.europa.eu/strategy/textiles-strategy_en
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32008L0098&qid=1709982493519
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32010R0066&qid=1709982540388
https://vnvis.com/what-is-en14682-safety-of-childrens-clothing-standard/#:~:text=EN14682%20is%20a%20European%20standard,%2C%20jackets%2C%20pants%2C%20etc
https://vnvis.com/what-is-en14682-safety-of-childrens-clothing-standard/#:~:text=EN14682%20is%20a%20European%20standard,%2C%20jackets%2C%20pants%2C%20etc


ТЕНДЕНЦІЇ ТЕКСТИЛЬНОГО РИНКУ В ЄС

На текстильний ринок ЄС дедалі більше впливає зрушення в бік сталого розвитку та етичного 
виробництва. Споживачі не лише зацікавлені в кінцевому продукті, але й у тому, як він був 
виготовлений, шукаючи прозорості щодо матеріалів, практики праці та впливу своїх покупок на 
навколишнє середовище. Виробники, які можуть забезпечити таку прозорість, демонструючи 
свою відданість етичним практикам і сталому розвитку, знайдуть сприйнятливу аудиторію в 
ЄС 30. Ця зміна пропонує брендам унікальну можливість розповісти свою історію, висвітлюючи 
традиційне ремесло, використання місцевих і стійких матеріалів, справедливу трудову практику 
тощо. Залучення до цієї тенденції не тільки відповідає споживчому попиту, але й сприяє 
створенню більш стійкої та відповідальної глобальної текстильної промисловості.

Інновації є ключовими для привернення уваги ринку ЄС, де споживачі шукають текстиль, 
який пропонує більше, ніж просто естетику. Функціональний текстиль, який забезпечує 
додаткову вартість, наприклад, підвищену довговічність, водонепроникність або користь 
для здоров’я, стає все більш популярним. Виробники можуть досліджувати нові технології та 
матеріали для розробки текстильних виробів, які відповідають цим вимогам, позиціонуючи 
себе як лідерів у сфері інновацій та функціональності. Крім того, розвиток інтелектуального 
текстилю відкриває можливість для виробників співпрацювати з технологічними компаніями, 
розробляючи продукти, які інтегрують технологію носіння для моніторингу стану здоров’я або 
зв’язку ³¹. Зосереджуючись на інноваціях, виробники можуть вийти на нові сегменти ринку та 
задовольнити зростаючий інтерес споживачів у текстилі, що виходить за рамки
традиційного використання.

Текстильний ринок ЄС характеризується співіснуванням швидких і повільних тенденцій моди, 
що є стратегічним вибором для виробників ³². У той час як швидка мода зосереджується на 
швидких виробничих циклах і низьких витратах, повільна мода наголошує на якості, стійкості та 
етичному виробництві. Розуміння цієї динаміки ринку має вирішальне значення для виробників, 
щоб ефективно позиціонувати свої продукти. Вирішуючи приєднатися до повільного руху моди, 
виробники можуть звернути увагу на споживачів, які віддають перевагу стійкості та готові 
інвестувати у якісніші, довговічніші продукти, етичну робочу силу тощо. Конкуренція в сегменті 
швидкої моди вимагає ефективності та здатності швидко реагувати на мінливі тенденції ³³.

29. https://www.texspacetoday.com/innovations-in-fabric-design/
30. https://www.fashionatingworld.com/new1-2/from-fast-fashion-to-slow-fashion-how-european-buying-habits-are-reshaping-the-industry
31. https://www.euronews.com/culture/2023/08/06/the-end-of-the-road-for-fast-fashion-the-eu-hopes-so
32. https://single-market-economy.ec.europa.eu/sectors/raw-materials/related-industries/forest-based-industries/furniture-industry_en
33. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32001L0095&qid=1709982276251
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КЛЮЧОВІ ВИСНОВКИ

Текстильний сектор ЄС керується суворими правилами, які гарантують, 
що продукція є якісною, безпечною та екологічною. Це створює складне 
середовище для виробників, оскільки вони повинні чітко дотримуватися 
цих правил, а також відповідати очікуванням своїх клієнтів і дбати про 
навколишнє середовище. Щоб досягти успіху в цій галузі, компаніям 
важливо зосередитися на дотриманні цих правил, бути екологічно 
чистими, переконатися, що їхня продукція безпечна, і відповідати 
вимогам споживачів. Роблячи все це, текстильні компанії можуть 
залишатися конкурентоспроможними, зміцнювати довіру своїх клієнтів і 
робити позитивний внесок у навколишнє середовище та суспільство.

Зважаючи на всю інформацію, компанії, які виходять на ринок, повинні:

Відповідати нормам ЄС. Пріоритет повної відповідності широкому спектру нормативних 
актів і директив ЄС, охоплюючи не лише ті, що спеціально розроблені для текстилю, але 
й широкі статути щодо екологічної стійкості, управління хімікатами, здоров’я споживачів 
і безпеки. Ця ретельна відповідність гарантує, що ваші бізнес-операції, стандарти 
продукту та ланцюжки постачання відповідають усім вимогам законодавства, тим 
самим зменшуючи ризики штрафів за недотримання вимог і зміцнюючи вашу позицію на 
ринку, крім того, ви демонструєте прагнення до досконалості та надійності, зміцнюючи 
довіру серед споживачів та зацікавлених  сторін як лідер відповідального та сталого 
текстильного виробництва на європейському ринку.

Відповідати очікуванням споживачів. Компанії повинні уважно стежити за мінливими 
споживчими тенденціями, особливо зростаючим попитом на екологічно чистий, етично 
вироблений і високоякісний текстиль. Розуміння цих тенденцій дозволяє підприємствам 
адаптувати свої продукти та маркетингові стратегії відповідно до вподобань споживачів, 
тим самим збільшуючи лояльність до бренду та частку ринку.

Зосередьтеся на стійкості. Прийняття сталого розвитку передбачає використання 
екологічно чистих матеріалів, зменшення споживання ресурсів і мінімізацію впливу на 
навколишнє середовище протягом усього виробничого процесу. Компанії повинні прагнути 
до інновацій, які пропонують відчутні переваги для навколишнього середовища, які також 
можуть служити ключовими відмінностями 			   на конкурентному ринку.

Інновації в дизайні продукту. Віддаючи перевагу вдосконаленому та функціональному 
дизайну, компанії можуть створювати текстиль, який не лише привабливий естетично, 
але й забезпечує додаткову цінність, таку як покращена довговічність, екологічність або 
переваги для здоров’я, тим самим відповідаючи очікуванням сучасних споживачів щодо 
багатофункціональних продуктів.

Дотримуватись етичних норм. Прозорість у ланцюзі постачання, справедливі трудові 
практики та відповідальне постачання стають все більш важливими для споживачів. 
Компанії, які демонструють тверду прихильність цим практикам, можуть зміцнити довіру 
та лояльність клієнтів, підвищити свою репутацію та цінність бренду.

Використовуйте технологічний прогрес. Випереджати інновації шляхом інтеграції останніх 
технологічних досягнень може призвести до розробки розумного текстилю та інших 
високотехнологічних рішень для тканин. Ці досягнення можуть відкрити нові ринки та 
можливості, привабливі для технічно підкованих споживачів і секторів, які шукають 
найсучасніших текстильних застосувань.

Ринок відповідальний. Використання екологічних сертифікатів і етикеток ефективно 
повідомляє про прихильність компанії до сталого розвитку, діючи як потужний інструмент 
для залучення екологічно свідомих клієнтів. Це запевняє споживачів, що продукти, які 
вони купують, відповідають найвищим екологічним і етичним стандартам.

Пристосовуватися до тенденцій ринку. Важливо бути гнучким і чуйним на моду та 
текстильну промисловість, що швидко змінюється. Компанії повинні залишатися 
адаптивними, готовими розвиватися відповідно до ринкових тенденцій і швидко приймати 
стратегії, які відповідають переходу до більш сталого, прозорого та відповідального 
текстильного виробництва.



ВИРОБНИЦТВО МЕБЛІВ

Сектор виробництва меблів у ЄС є динамічною та трудомісткою галуззю, в якій переважно 
домінують малі та середні підприємства (МСП). Цей сектор, відомий у всьому світі своїми 
креативними дизайнами та високоякісними продуктами, робить значний внесок в економіку ЄС, 
у ньому працює близько 1 мільйона працівників у приблизно 130 000 компаніях і генерується 
річний обіг близько 96 мільярдів євро. Цей сектор особливо відомий своєю роллю в сегменті 
високого класу ринку, де майже дві третини високоякісних меблів, що продаються в усьому світі, 
виробляються в ЄС.

Галузь має боротися з жорсткою конкуренцією, переважно з боку країн, де виробництво речей 
коштує дешевше. Він також має постійно придумувати нові ідеї та адаптуватися до змін у тому, 
що люди хочуть купувати. Але також є шанси розвиватися, вкладаючи гроші в нові технології, 
проводячи додаткові дослідження та виходячи на нові ринки. Цей сектор важливий, бо він 
лідирує у виробництві модних меблів, оскільки багато високоякісних меблів у
світі надходять із ЄС ³⁴.

34. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32010R0995&qid=1709982773260
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НОРМИ ТА СТАНДАРТИ ВИРОБНИЦТВА МЕМБЛІВ

Для виробників меблів на ринку ЄС глибоке розуміння та суворе дотримання нормативної бази 
має вирішальне значення. Існують різні обов’язкові норми, які слід брати до уваги.

Це починається з Директиви про загальну безпеку продукції (Директива 2001/95/EC), як і для 
виробників текстилю, яка не лише вимагає, щоб продукти були безпечними для споживчого 
використання, але також зобов’язує виробників проактивно оцінювати ризики та керувати ними, 
гарантуючи, що всі меблі відповідає найвищим стандартам безпеки, які очікують споживачі ЄС 
35. Дотримання цієї директиви не тільки забезпечує відповідність стандартам ЄС, але й значно 
підвищує репутацію виробника щодо безпеки та надійності. Дотримання цієї директиви може 
призвести до підвищення довіри споживачів, що має першочергове значення для створення 
сильної присутності бренду на ринку ЄС. Крім того, це зменшує ризик юридичних оскаржень і 
відкликань, які можуть бути дорогими та завдати шкоди репутації бренду.

Регламент ЄС щодо деревини (Регламент (ЄС) № 995/2010) виходить 
за рамки простого дотримання законодавства, слугуючи свідченням 
відданості ЄС екологічній стійкості та етичній торговельній практиці 
36. Вимагаючи доказів легального постачання деревини, він змушує 
виробників брати участь у відповідальному управлінні ланцюгом 
поставок, роблячи прямий внесок у глобальну боротьбу з вирубкою та 
незаконною вирубкою. Це може відкрити нові ринкові можливості та 
потенційно преміальні ціни на продукти, які підтверджені як законні та 
екологічні. Крім того, це зменшує ризик штрафних санкцій або заборони 
імпорту, забезпечуючи плавний доступ на ринок і безперервність роботи. 
Крім того, цей нормативний акт не тільки захищає біорізноманіття, 
але й підтримує цілі сталого розвитку, посилюючи роль ЄС як лідера в 
опікуванні навколишнім середовищем.

Регламент класифікації, маркування та пакування (Регламент (ЄС) № 1272/2008) відіграє 
вирішальну роль у хімічній безпеці, вимагаючи, щоб усі хімікати, включно з тими, що 
використовуються у виробництві меблів, класифікувалися відповідно до їх потенційної 
небезпеки для здоров’я та навколишнього середовища 37.

Цей нормативний акт забезпечує належне маркування небезпечних хімічних речовин, надаючи 
важливу інформацію про безпеку як споживачам, так і працівникам, тим самим знижуючи ризик 
хімічних аварій і підвищуючи безпеку на робочому місці. Відповідність цьому регламенту може 
значно зменшити потенціал юридичної відповідальності, пов’язаної з хімічними
аваріями, посилюючи зобов’язання виробника щодо безпеки та сприяючи позитивному
суспільному іміджу.

Крім того, відповідність Директиві про екологічний дизайн (Директива 2009/125/EC) і 
Регламенту енергетичного маркування (Постанова (ЄС) 2017/1369) означає зобов’язання 
виробника щодо енергоефективності та екологічної стійкості 38. Для меблів з електричними 
компонентами ці правила не тільки допомагають зменшити споживання енергії, але й 
дають споживачам змогу робити усвідомлений вибір, сприяючи переходу до більш стійкої та 
енергоефективної економіки. Ця відповідність може призвести до інновацій у дизайні продукції 
та покращення енергоефективності, роблячи продукцію виробника більш привабливою 
для екологічно свідомих споживачів. Ця відповідність також може призвести до зниження 
експлуатаційних витрат і меншого впливу на навколишнє середовище, узгодження з 
глобальними тенденціями сталого розвитку та підвищення конкурентної переваги
компанії на ринку.

35. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32008R1272&qid=1709982836086
36. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32017R1369&qid=1709983055330
37. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32006R1907
38. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32008L0098&qid=1709983272533
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Положення про реєстрацію, оцінку, авторизацію та обмеження хімічних 
речовин або REACH (Регламент (ЄС) № 1907/2006) підкреслює 
запобіжний підхід ЄС до управління хімічними речовинами, спрямований 
на захист здоров’я людини та навколишнього середовища від 
потенційних ризиків, створених хімічними речовинами. Він вимагає 
від виробників реєстрації та надання інформації про безпеку всіх 
хімікатів, що використовуються, сприяючи прозорості та безпеці в 
усьому ланцюжку постачання 39. Цей регламент заохочує прийняття 
безпечніших альтернатив та інноваційних рішень, сприяючи досягненню 
мети ЄС щодо нетоксичного навколишнього середовища. Він також 
описує особливі вимоги до антипіренів, яких повинні дотримуватися 
виробники. Крім того, це допомагає виробникам уникати використання 
небезпечних речовин, сприяючи більш безпечному та здоровому 
середовищу як для працівників, так і для споживачів. Такий проактивний 
підхід до управління хімічними речовинами може призвести до розробки 
екологічніших, стійкіших продуктів, задовольнити зростаючий попит на 
такі товари на ринку ЄС і виділити виробника з-поміж його конкурентів.

Крім того, виробники меблів також повинні враховувати Рамкову директиву щодо відходів 
(Директива 2008/98/EC). Цей регламент встановлює основоположні принципи управління 
та переробки відходів у ЄС 40. Дотримуючись цих принципів, виробники меблів не тільки 
зменшують вплив на навколишнє середовище, але й підвищують ефективність роботи 
та використання ресурсів. Таке узгодження може значно підвищити їх позиції на ринку, 
звернувшись до зростаючої демографії екологічно свідомих споживачів і відповідаючи 
критеріям закупівель екологічно відповідальних підприємств. Крім того, дотримання 
цієї директиви дозволяє виробникам випереджати регуляторний тиск і адаптуватися до 
нових стандартів сталого розвитку, забезпечуючи довгострокову життєздатність і успіх на 
конкурентному європейському ринку.

Хоча це не є обов’язковим, але також настійно рекомендується отримати екомаркування ЄС 
(Регламент (ЄС) № 66/2010), оскільки це може бути вигідним для виробників меблів. Це може 
допомогти виробникам меблів не тільки мінімізувати свій вплив на навколишнє середовище, 
але й покращити своє позиціонування на ринку та потенційно знизити витрати за рахунок 
більш ефективного використання ресурсів. Ця етикетка служить орієнтиром для споживачів, 
які бажають купувати продукти, які є менш шкідливими для навколишнього середовища, 
створюючи безпрограшну ситуацію як для виробників, так і для споживачів, які прагнуть 
підтримувати сталий розвиток.

39. https://www.mordorintelligence.com/industry-reports/europe-sustainable-furniture-market
40. https://www.researchgate.net/publication/351799460_Sustainable_Design_in_the_Furniture_Industry
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ТЕНДЕНЦІЇ РИНКУ МЕБЛІВ В ЄС
Європейський ринок є свідком значного зсуву в бік сталого розвитку, що спричинено 
обізнаністю споживачів і регулятивним тиском. Споживачі все більше віддають перевагу 
екологічно чистим продуктам, що призводить до різкого зростання попиту на екологічні меблі. 
Крім того, зросла кількість меблів, виготовлених із перероблених матеріалів або розроблених 
з урахуванням екологічного впливу ⁴¹. Амбітні кліматичні цілі ЄС, включаючи Європейську 
зелену угоду, штовхають компанії до більш стійких бізнес-моделей, роблячи стійкість не просто 
нормативною вимогою, а конкурентною перевагою. Для виробників меблів ця тенденція являє 
собою можливість захопити частку ринку, підкреслюючи їхню відданість
екологічним практикам і продуктам.

Крім того, циркулярна економіка швидко переходить від нішевої концепції до основної 
економічної моделі в ЄС, керуючись споживчим попитом на екологічні продукти та політикою 
ЄС, спрямованою на зменшення відходів та сприяння ефективності використання ресурсів. 
Ринкові тенденції демонструють зростаючий інтерес до меблів, які є міцними, придатними 
для ремонту та вторинної переробки, що відображає відхід від традиційної лінійної моделі до 
більш стійких моделей споживання. Меблеві компанії, які використовують принципи кругового 
дизайну у своїх продуктах, можуть знайти сприйнятливий ринок в ЄС, а споживачі будуть готові 
інвестувати у якісніші та екологічні варіанти ⁴².

Цю тенденцію підсилюють такі ініціативи, як План дій кругової економіки, який заохочує 
інновації та сталість у дизайні продуктів, пропонуючи значні можливості для виробників, які 
можуть задовольнити ці нові споживчі переваги.

Більше того, використання інноваційних та екологічно чистих матеріалів стає ключовою 
тенденцією у виробництві меблів, завдяки прогресу в матеріалознавстві та зростаючій 
обізнаності споживачів щодо екологічних проблем ⁴³. Є ознаки зростання попиту на меблі з 
переробленого пластику, переробленої деревини та інших екологічно чистих матеріалів. Це 
підтримується технологічними інноваціями, які роблять екологічні матеріали більш доступними 
та економічно ефективними для виробників.

Крім того, методи виробництва, які зменшують споживання енергії та відходи, стають все більш 
важливими для споживачів, які як ніколи усвідомлюють вплив своїх покупок на навколишнє 
середовище. Ринок ЄС особливо сприйнятливий до продуктів, які поєднують інновації зі 
стійкістю, пропонуючи виробникам меблів значну можливість виділитися та зацікавити ринок, 
використовуючи екологічно чисті матеріали та технології виробництва.

41. https://www.eesc.europa.eu/en/our-work/opinions-information-reports/opinions/european-furniture-industry-its-recovery-towards-innovative-green-and-circu-
lar-economy
42. https://www.factmr.com/report/4730/eco-friendly-furniture-market
43. https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php?title=Waste_statistics
44. https://data.europa.eu/en/publications/datastories/open-data-track-progress-eus-recycling-targets
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КЛЮЧОВІ ВИСНОВКИ
Вийти на ринок ЄС для виробників меблів означає дотримуватись 
суворих правил, бути екологічно чистими та не відставати від того, чого 
хочуть клієнти. Щоб досягти успіху, їм потрібно переконатися, що їхня 
продукція безпечна, екологічна та подобається покупцям. Це означає 
використання матеріалів, корисних для планети, виготовлення меблів, 
які служать довше, і чітке уявлення про те, як речі виготовляються.

Підсумовуючи всю вищезазначену інформацію, можна припустити, що компанії повинні:

Дотримуватися норм ЄС. Ознайомтеся та суворо дотримуйтесь основних директив і 
нормативних актів ЄС, таких як Директива про загальну безпеку продукції, Регламент ЄС 
щодо деревини, Класифікація, маркування та упаковка, Директива про екодизайн, Регламент 
енергетичного маркування, REACH та Рамкова директива щодо відходів. Відповідність не тільки 
забезпечує законну роботу, але й підвищує безпеку продукції, екологічну стійкість і довіру 
споживачів.

Проактивна оцінка ризиків. Впроваджуйте ретельну оцінку ризиків і методи управління, 
щоб переконатися, що всі меблі відповідають найвищим стандартам безпеки та захисту 
навколишнього середовища, таким чином уникаючи юридичних проблем і відкликань.

Екологічна відповідальність. Отримайте підтвердження легального постачання деревини та 
відповідально керуйте ланцюгом постачання, щоб підтримати глобальні зусилля з охорони 
навколишнього середовища та відповідати зобов’язанням ЄС щодо сталого розвитку.

Зосередьтеся на інноваціях та дизайні. Меблева промисловість ЄС відома своєю креативністю 
та якістю. Компанії повинні наголошувати на інноваційному дизайні та високій якості 
виготовлення, щоб виділятися на ринку, який цінує унікальність і новітні продукти.

Правильно маркуйте продукти. Переконайтеся, що всі хімічні речовини, які використовуються у 
виробництві, точно класифіковані, марковані та упаковані, щоб надати важливу інформацію про 
безпеку та відповідати правилам хімічної безпеки.

Зосередьтеся на енергоефективності. Для меблів з електричними компонентами дотримуйтеся 
Директиви про екологічний дизайн і Регламенту енергетичного маркування, щоб рекламувати 
енергоефективні продукти, що також може призвести до інновацій та економії коштів.

Використовуйте більш безпечні хімічні методи. Дотримуйтесь регламенту REACH, 
зареєструвавши та надавши інформацію про безпеку для всіх використовуваних хімікатів, 
сприяючи використанню безпечніших альтернатив та сприяючи	  збереженню довкілля.

Дотримуватися принципів поводження з відходами. Дотримуйтеся принципів поводження з 
відходами та їх переробки, як викладено в Рамковій директиві щодо відходів, щоб підвищити 
ефективність роботи та звернути увагу на екологічно свідомих споживачів.

Розгляньте можливість сертифікації екологічного маркування ЄС. Хоча це не є обов’язковим, 
отримання екомаркування ЄС може покращити позиціонування на ринку, зменшити вплив на 
навколишнє середовище та задовольнити споживачів, які віддають перевагу екологічно чистим 
продуктам.

Тенденції ринку. Адаптація до зростаючого ринкового попиту на стійкі, екологічно чисті меблі, 
сумісні з циклічною економікою. Включайте довговічні елементи, які підлягають ремонту 
та повторній переробці, у конструкції продуктів, щоб відповідати вподобанням споживачів і 
нормативним вимогам.

Стійкі матеріали. Використовуйте досягнення в матеріалознавстві для використання екологічно 
чистих матеріалів, таких як перероблений пластик і відновлена деревина, і використовуйте 
методи виробництва, які мінімізують вплив на навколишнє середовище, відповідаючи 
очікуванням споживачів і тенденціям сталого розвитку.



УПРАВЛІННЯ ВІДХОДАМИ

У 2020 році в ЄС утворилася величезна кількість відходів, причому основні мінеральні відходи 
становили близько 64% (3,1 тонни на жителя) від загального обсягу відходів. Ця категорія в першу 
чергу включає відходи від видобутку корисних копалин, розробки кар’єрів, будівництва та 
знесення, що відображає різні економічні структури в державах-членах ЄС.

Без урахування основних мінеральних відходів ЄС виробив 776 мільйонів тонн, що дорівнює 
приблизно 1,7 тонни на жителя. Утворення та переробка небезпечних відходів також є значними: 
у 2020 році 95,5 мільйонів тонн (4,4% від загального обсягу) було класифіковано як небезпечні 45.

Сектор поводження з відходами ЄС є невід’ємною частиною його екологічної стратегії, 
зосереджуючись на мінімізації впливу відходів на навколишнє середовище та сприянні 
циркулярній економіці. Цей сектор охоплює різноманітну діяльність, включаючи збір відходів, 
обробку, переробку та утилізацію, що регулюється суворою політикою та директивами ЄС. Ці 
правила спрямовані на покращення практики поводження з відходами, досягнення високого 
рівня переробки та заохочення переходу від утилізації відходів до переробки та відновлення 
відповідно до цілей сталого розвитку Європейського зеленого курсу 46.

45. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A31999L0031&qid=1709983544610
46. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A31994L0062&qid=1709983607322

https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php?title=Waste_statistics
https://data.europa.eu/en/publications/datastories/open-data-track-progress-eus-recycling-targets
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A31999L0031&qid=1709983544610
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A31994L0062&qid=1709983607322


НОРМИ ТА СТАНДАРТИ УПРАВЛІННЯ ВІДХОДАМИ

В ЄС сектор поводження з відходами регулюється комплексною системою обов’язкових 
нормативних актів і директив, спрямованих на забезпечення сталого поводження з відходами, 
сприяння переробці та мінімізації впливу на навколишнє середовище, а також заохочення 
переходу до економіки замкнутого циклу.

Ключовою директивою є Рамкова директива щодо відходів (Директива 2008/98/EC). Той 
самий, про який йшлося в меблевому виробництві. Ця директива є основоположною в політиці 
поводження з відходами ЄС, встановлюючи законодавчу основу для поводження з відходами із 
запровадженням ієрархії відходів (пріоритет запобігання, потім повторне використання, переробка, відновлення 
та, як крайній засіб, утилізація). Компанії повинні узгодити свою діяльність із цими принципами, 
гарантуючи, що їхні рішення щодо управління відходами покращують переробку та відновлення, 
мінімізують утилізацію відходів і заохочують перехід до економіки замкнутого циклу. Крім 
того, компанії повинні бути готові робити внесок у плани управління відходами та програми 
запобігання утворенню відходів або виконувати їх відповідно до вимог директиви.

Ще одна така ж важлива, як і попередня, директива про сміттєзвалища 
(Директива 1999/31/EC). Відповідність цій директиві передбачає 
дотримання суворих стандартів експлуатації полігонів, спрямованих на 
мінімізацію їх впливу на навколишнє середовище 47. Для компаній це 
означає запровадження практик, які значно зменшують залежність від 
сміттєзвалищ завдяки збільшенню повторної переробки та відновлення, 
а також забезпечення того, щоб будь-які операції на сміттєзвалищах 
відповідали суворим стандартам захисту навколишнього середовища ЄС, 
включаючи заходи щодо запобігання забрудненню води, повітря та ґрунту. 
Відповідність також означає забезпечення експлуатації або закриття 
існуючих сміттєзвалищ відповідно до стандартів ЄС, що важливо для 
захисту навколишнього середовища та здоров’я населення.

Компанії у секторі упаковки або ті, хто займається обробкою відходів упаковки, повинні 
впроваджувати стратегії для зменшення обсягів відходів упаковки, підвищення придатності 
до повторної переробки та досягнення встановлених цілей утилізації, таким чином сприяючи 
загальному зменшенню впливу відходів упаковки на навколишнє середовище. Для цього 
вони повинні відповідати Директиві щодо упаковки та відходів упаковки (Директива 94/62/
EC), яка спрямована на зменшення впливу упаковки та відходів упаковки на навколишнє 
середовище, встановлюючи чіткі цілі переробки та відновлення 48. Роблячи це, вони можуть не 
тільки відповідати вимогам директиви, але й задовольнити зростаючий попит споживачів на 
екологічні пакувальні рішення на ринку ЄС.

Компанії, які мають справу з транспортними відходами, повинні дотримуватись Директиви щодо 
транспортних засобів, що вийшли з експлуатації (Директива 2000/53/EC), яка спрямована на 
автомобільний сектор і встановлює вимоги щодо збору, обробки та переробки транспортних 
засобів, що вийшли з експлуатації рятувальні засоби та їх компоненти 49. Компанії повинні 
створити системи для збору та екологічно безпечної обробки транспортних засобів, що вийшли 
з експлуатації, з метою максимізації переробки та повторного використання та мінімізації 
утилізації компонентів транспортних засобів.

47. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32000L0053&qid=1709983657845
48. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32012L0019&qid=1709983688124
49. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32006L0066&qid=1709983734860

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A31999L0031&qid=1709983544610
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A31994L0062&qid=1709983607322
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32000L0053&qid=1709983657845
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32000L0053&qid=1709983657845
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32012L0019&qid=1709983688124
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32006L0066&qid=1709983734860


Іншою директивою є Директива про відходи електричного та електронного обладнання 
(Директива 2012/19/ЄС). Він націлений на електронні відходи та передбачає збір, переробку 
та відновлення електричного й електронного обладнання 50. Вона передбачає, що організації 
повинні забезпечити належне поводження, переробку та відновлення електронних відходів, 
дотримуючись конкретних цілей, встановлених директивою, щоб зменшити вплив на 
навколишнє середовище та покращити відновлення ресурсів.

Компанії також повинні дотримуватися Директиви про акумулятори (Директива 2006/66/EC). 
Він регулює утилізацію та повторну переробку батарей і акумуляторів з метою мінімізації їх 
шкоди для навколишнього середовища 51. Компанії повинні прийняти схеми збору акумуляторів, 
забезпечити належні процеси переробки та уникати методів утилізації на сміттєзвалищах або 
спалювання, сприяючи сталому поводженню з відходами акумуляторів.

Щоб звести до мінімуму використання конкретних одноразових пластикових виробів, компанії 
повинні дотримуватися Директиви про одноразові пластики (Директива (ЄС) 2019/904). Це 
означає, що компаніям потрібно впроваджувати інновації в матеріалах, продуктах і дизайні, щоб 
скоротити або припинити використання одноразового пластику 53.
Таким чином, узгодження з цілями директиви та внесок у зусилля ЄС щодо боротьби із 
забрудненням пластиком і захисту морських екосистем.

Якщо компанія перевозить відходи, вона повинна дотримуватися Положення про 
перевезення відходів (Директива (ЄС) № 1013/2006). Цей регламент підкреслює 
важливість прозорості та підзвітності в секторі управління відходами, що вимагає 
надійних систем відстеження та звітності для моніторингу руху відходів 52. 
Компанії, які займаються транснаціональним транспортуванням відходів, повинні 
дотримуватися цих правил, забезпечуючи відповідальне поводження з відходами 
відповідно до міжнародних стандартів.

І, нарешті, компанії повинні відповідати Директиві про екологічний дизайн
(Директива 2009/125/EC). Відповідність цій директиві означає, що компанії повинні
враховувати весь життєвий цикл своїх продуктів, від проектування до утилізації, гарантуючи, 
що вони відповідають стандартам ЄС щодо енергоефективності та впливу на навколишнє 
середовище 54.

Це вимагає переходу до розробки продуктів, які не тільки ефективні у використанні, але й 
сприяють циркулярній економіці, наголошуючи на можливості ремонту, повторної переробки та 
зменшенні впливу на навколишнє середовище на кожному етапі.

Крім усіх вищезазначених директив і нормативних актів, компанії також повинні брати до 
уваги та дотримуватися Європейського зеленого курсу. Європейська зелена угода встановлює 
амбітні цілі для того, щоб ЄС став кліматично нейтральним до 2050 року, що має значні наслідки 
для управління відходами. Він наголошує на зменшенні відходів і переході до економіки 
замкнутого циклу, де ресурси використовуються більш раціонально, а відходи розглядаються 
як цінний ресурс. Компанії з утилізації відходів повинні узгоджувати свої послуги з цими цілями, 
зосереджуючись на зменшенні відходів, відновленні ресурсів та інноваційних технологіях 
переробки 55. Їхня активна участь в ініціативах Європейського зеленого курсу не тільки готує 
їх до майбутніх регулятивних змін, але й відкриває можливості для стратегічного партнерства 
та співпраці, які можуть покращити їхні пропозиції послуг і операційну ефективність. Крім 
того, відповідність зміцнює репутацію бренду, роблячи їх більш привабливими для інвесторів, 
партнерів і клієнтів, які віддають перевагу стійкості, тим самим забезпечуючи своє місце в 
зеленій економіці, що розвивається.

50. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32006R1013&qid=1709983779811
51. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32019L0904&qid=1709983805557
52. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32009L0125&qid=1709983832894
53. https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/european-green-deal_en
54. https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/european-green-deal_en
55. https://environment.ec.europa.eu/topics/waste-and-recycling_en
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ТЕНДЕНЦІЇ РИНКУ УПРАВЛІННЯ ВІДХОДАМИ В ЄС

Перехід ЄС до циркулярної економіки змінює сектор управління відходами, приділяючи 
все більшу увагу стійкості, зменшенню відходів та ефективному використанню ресурсів 56. 
Компанії повинні підключитися до цієї тенденції, пропонуючи інноваційні рішення, які сприяють 
досягненню цілей циклічної економіки, наприклад відновлення матеріалів, технології повторного 
використання відходів і послуги, які підтримують подовження терміну служби продукту шляхом 
ремонту, реконструкції та переробки. Позиціонування послуг відповідно до цих тенденцій може 
задовольнити зростаючий попит з боку клієнтів як державного, так і приватного секторів у ЄС, 
які прагнуть зменшити свій екологічний слід.

Ринок ЄС зацікавлений у впровадженні передових технологій управління відходами, які 
підвищують ефективність, зменшують вплив на навколишнє середовище та підтримують 
циркулярну економіку. Це включає інновації в технологіях сортування та переробки, методах 
біологічної обробки та цифрових рішеннях для відстеження відходів і управління ресурсами 57. 
Компанії з утилізації відходів можуть використати свій досвід та інноваційні можливості, щоб 
запропонувати передові рішення, які задовольняють ці потреби ринку,
виділяючись у конкурентному середовищі.

Успішне поводження з відходами в ЄС часто передбачає співпрацю між державним і приватним 
секторами, причому партнерство відіграє ключову роль у фінансуванні та реалізації проектів 
поводження з відходами ⁵⁸. Компанії повинні бути відкритими для участі в таких партнерствах, 
які можуть надати можливість брати участь у широкомасштабних ініціативах з управління 
відходами та отримати доступ до нових технологій і практик.

Розуміння динаміки такого співробітництва та очікувань муніципалітетів ЄС і партнерів з 
приватного сектора є важливим для успішного виходу на ринок і розширення.

56. https://environment.ec.europa.eu/strategy/circular-economy-action-plan_en
57. https://research-and-innovation.ec.europa.eu/research-area/transport/public-private-partnerships_en

https://environment.ec.europa.eu/topics/waste-and-recycling_en
https://environment.ec.europa.eu/strategy/circular-economy-action-plan_en
https://environment.ec.europa.eu/strategy/circular-economy-action-plan_en
https://research-and-innovation.ec.europa.eu/research-area/transport/public-private-partnerships_en


КЛЮЧОВІ ВИСНОВКИ
Правила ЄС щодо поводження з відходами суворі, зосереджені на переробці та зменшенні 
відходів. Компанії повинні дотримуватися цих правил, щоб правильно поводитися з відходами 
та допомагати навколишньому середовищу. Дотримуючись правил, підприємства можуть 
підтримувати переробку, раціонально використовувати ресурси та сприяти досягненню мети ЄС 
стати кліматично нейтральним до 2050 року. Враховуючи всю попередню інформацію, можна 
дійти наступних висновків:

Відповідність широким нормам ЄС. Ознайомтеся та суворо дотримуйтеся широкого спектру 
ключових директив і нормативних актів ЄС, включаючи, але не обмежуючись, Директиву про 
загальну безпеку продукції, Регламент ЄС щодо деревини, Класифікацію, маркування та упаковку, 
Директиву про екодизайн, Регламент енергетичного маркування, REACH та Рамкова директива 
щодо відходів. Ця комплексна відповідність необхідна для того, щоб ваша компанія працювала 
законно, підтримувала безпеку продукції, сприяла екологічній стійкості та зміцнювала 
довіру споживачів. Інтегрувавши ці нормативні вимоги у свою бізнес-операцію, ви можете 
продемонструвати рішучу прихильність до відповідальної ділової практики, піклування про 
навколишнє середовище та захисту споживачів.

Використовуйте стійкі практики. Компанії повинні інтегрувати практику сталого поводження 
з відходами у свою діяльність, зосереджуючись на зменшенні відходів, покращенні переробки 
та мінімізації використання сміттєзвалищ. Це включає в себе розробку продуктів, які легше 
переробляти, ремонтувати або повторно використовувати, і впровадження стратегій запобігання 
утворенню відходів.

Сприяти циркулярній економіці. Перейдіть до бізнес-моделей, які зберігають ресурси у 
використанні якомога довше, витягаючи з них максимальну цінність під час використання, а 
потім відновлюючи та регенеруючи продукти та матеріали в кінці кожного терміну служби. Такий 
підхід допомагає мінімізувати відходи та підтримує стійке економічне зростання.

Інновації в дизайні упаковки та продукту. Особливо для компаній, що працюють у секторі 
упаковки або займаються дизайном продукції, існує потреба зменшити кількість відходів 
упаковки, підвищити придатність до переробки та досягти цільових показників щодо переробки, 
встановлених ЄС. Інновації мають бути спрямовані на зменшення використання одноразового 
пластику та підвищення екологічності продукту від розробки до утилізації.

Поводьтеся з певними відходами згідно з правилами. Залежно від галузі, компаніям може 
знадобитися зосередитись на певних директивах, як-от поводження з відпрацьованими 
транспортними засобами, електронними відходами чи акумуляторами, а також забезпечити 
екологічно безпечне поводження та переробку.

Займайтеся екологічно чистим дизайном продукту. Розробляйте енергоефективні, довговічні 
продукти, які легко ремонтувати, переробляти чи демонтувати відповідно до Директиви про еко-
дизайн, що допомагає мінімізувати екологічний слід протягом усього життєвого циклу продукту.

Участь в планах управління відходами. Активно беріть участь у регіональних або національних 
процесах планування поводження з відходами, узгоджуючи свої стратегії управління відходами 
з ширшими законодавчими цілями та демонструючи свою відданість найкращим галузевим 
практикам і дотриманню нормативних вимог.

Будьте в курсі Європейського зеленого курсу. Узгодження із Зеленою угодою має важливе 
значення, оскільки вона спрямована на досягнення важливих цілей щодо сталого розвитку 
та досягнення кліматично нейтрального середовища, що впливатиме на майбутні нормативні 
акти та те, що споживачі очікують від бізнесу. Важливо знати, як «Зелена угода» може вплинути 
на вашу галузь, зокрема зміни в законодавстві, шанси на фінансування та зміну вподобань 
споживачів, щоб ваш бізнес міг адаптуватися та залишатися попереду в мінливому економічному 
ландшафті.

Використовуйте технології та інновації. Інвестуйте в новітні технології поводження з відходами 
та інноваційні практики, які можуть підвищити ефективність роботи, зменшити витрати та 
покращити екологічні показники вашої компанії, виділяючи вас серед конкурентоспроможної 
галузі.

Співпрацюйте. Успішне управління відходами часто передбачає співпрацю та партнерство, 
особливо в проектах, які вимагають інноваційних рішень або значних інвестицій. Участь у 
партнерстві може запропонувати доступ до нових можливостей, технологій і ринків.



ДОДАТКОВІ РЕСУРСИ ТА ІНСТРУМЕНТИ

Митниця

Цей розділ містить вичерпні ресурси для компаній, які 
прагнуть зрозуміти торговельні, митні та регулятивні 
стандарти ЄС і відповідати їм. У цьому розділі можна 
знайти цінні вказівки щодо вимог до транскордонної 
торгівлі, які охоплюють такі аспекти, як правила 
імпорту/експорту, сертифікація продуктів, тарифи та 
безпечні цифрові транзакції. Ці інструменти призначені 
для підтримки підприємств поза межами ЄС (а також 
ЄС) шляхом спрощення входу на ринок, забезпечення 
дотримання законодавства та сприяння сталому 
зростанню на європейському ринку.

Ресурси включають цифрові інструменти для перевірки стандартів продукції, розуміння вимог 
до походження та керування митними процесами, допомагаючи компаніям оптимізувати роботу 
та уникнути торговельних бар’єрів. Для компаній, які планують розвиватися на міжнародному 
рівні, ці платформи пропонують ознайомлення з торговельними угодами ЄС, доступ до 
міжнародних партнерств і вказівки щодо створення ефективних торговельних практик, які 
відповідають вимогам.

Крім того, записані вебінари в рамках проекту LATUA2 пропонують гнучке навчання з важливих 
тем, дозволяючи компаніям бути в курсі останніх вимог, процедур і найкращих практик. Разом ці 
ресурси дають можливість підприємствам краще розуміти торговельну політику ЄС, відповідати 
нормативним стандартам і створювати тривалі міжнародні зв’язки для зростання.

Платформа ЄС Access2Markets — це ресурс для компаній, які прагнуть 
торгувати на міжнародному рівні, пропонуючи інформацію про тарифи, 
податки, вимоги до продукції та торгові угоди ЄС. Він також містить такі 
інструменти, як Правила самооцінки походження (ROSA) та вказівки для 
компаній ЄС та інших країн щодо доступу до глобальних ринків. Платформа 
ідеально підходить для розуміння відповідності, навігації щодо доступу до 
ринку та ефективного управління торговими проблемами. 

Докладніше: https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/home

Митна платформа Європейської комісії пропонує ресурси для спрощення 
митних процесів як для компаній ЄС, так і за межами ЄС, які беруть 
участь у міжнародній торгівлі. Компанії з ЄС отримують вигоду від 
спрощених митних процедур, стандартів безпеки та інструкцій щодо 
відповідності. Компанії за межами ЄС можуть отримати доступ до 
важливої інформації про митні збори, управління ризиками та
статус уповноваженого економічного оператора, що
полегшує вихід на ринок ЄС.
Платформа охоплює такі теми, як електронна митниця, міжнародна 
співпраця та митні реформи, підтримуючи підприємства в ефективній 
транскордонній торгівлі.

Докладніше: https://taxation-customs.ec.europa.eu/customs-4_en

https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/home
https://taxation-customs.ec.europa.eu/customs-4_en


SOLVIT

Enterprise Europe Network 

Платформа EUR-Lex надає безкоштовний доступ до законодавства ЄС, 
включаючи договори, законодавство, прецедентне право та офіційні 
журнали. Він створений для тих, хто потребує детальних юридичних 
довідок і оновлень, із простими для навігації розділами про останні зміни 
в законодавстві, європейські договори та поточні законодавчі процедури. 
Компанії, дослідники та спеціалісти з права як з ЄС, так і з інших країн 
можуть отримати вигоду з його ресурсів, щоб бути в курсі правових 
стандартів і нормативних вимог ЄС.

CELBET (Група експертів зі східного та південно-східного сухопутного 
кордону митниці) зміцнює митні операції на зовнішніх східних та південно-
східних сухопутних кордонах ЄС, надаючи спеціалізоване навчання, 
інструменти оцінки ризиків та оперативні вказівки. Його увага зосереджена 
на безпеці, запобіганні транскордонній злочинності та зміцненні 
співпраці між митними службами держав-членів ЄС. CELBET працює над 
стандартизацією процедур, покращенням митного контролю та сприянням 
безпечній та ефективній торгівлі. Завдяки обміну ресурсами та найкращим 
досвідом він підвищує безпеку кордонів ЄС та ефективність митниці.

Платформа SOLVIT надає безкоштовну допомогу окремим особам і 
підприємствам, коли їхні права в ЄС порушуються через неправильне 
застосування законодавства ЄС національними органами влади. Для 
підприємств ЄС це допомагає подолати транскордонні проблеми, такі як 
торговельні бар’єри та визнання професійної кваліфікації, полегшуючи роботу 
в країнах ЄС. Компанії, які не входять до ЄС, але присутні в ЄС, також можуть 
отримати вигоду, забезпечуючи справедливе ставлення та дотримання вимог на 
єдиному ринку. SOLVIT пропонує швидшу неформальну альтернативу легальним 
шляхам, допомагаючи ефективно вирішувати проблеми. 

Enterprise Europe Network (EEN) — це найбільша в світі мережа підтримки 
малих і середніх підприємств (МСП) з глобальними амбіціями. Він 
допомагає компаніям із ЄС та поза ЄС, надаючи експертні поради щодо 
доступу до ринку, інновацій, цифровізації, сталого розвитку та доступу до 
фінансування. Завдяки спеціалізованій підтримці та доступу до великої 
бази даних міжнародних партнерств EEN допомагає підприємствам 
знаходити можливості для зростання, долати виклики та налагоджувати 
зв’язки з партнерами по всьому світу. 

Докладніше: https://eur-lex.europa.eu/homepage.html

Докладніше: https://www.celbet.eu/

Докладніше: https://ec.europa.eu/solvit/index_en.htm

Докладніше: https://een.ec.europa.eu/

https://eur-lex.europa.eu/homepage.html
https://www.celbet.eu/
https://ec.europa.eu/solvit/index_en.htm
https://een.ec.europa.eu/


Східне партнерство

База даних NANDO

Е-підпис

Східне партнерство (EaP) – це ініціатива ЄС, яка сприяє зближенню з 
Вірменією, Азербайджаном, Білоруссю, Грузією, Молдовою та Україною. 
Започаткований у 2009 році, він сприяє політичній, економічній та 
соціальній стабільності через демократичні реформи, стійке зростання та 
узгодження з такими політиками, як Європейська зелена угода. Приклади 
співпраці включають торговельні угоди, інфраструктурні проекти, 
підтримку цифрової трансформації, підвищення енергоефективності та 
зусилля по боротьбі з корупцією. Ці ініціативи заохочують регіональну 
стійкість, економічне зростання та спільне процвітання в ЄС та
Східній Європі. 

База даних NANDO (нотифікованих і призначених організацій за новим 
підходом), яку підтримує ЄС, містить перелік офіційних органів сертифікації, 
уповноважених проводити оцінку відповідності для продуктів, що продаються 
в ЄС і в певній країні, охоплюючи такі сфери, як маркування CE та нормативні 
стандарти. Для компаній ЄС це спрощує пошук надійних органів для перевірки 
відповідності. Для компаній, що не входять до ЄС, NANDO допомагає визначити 
визнані в ЄС органи, необхідні для відповідності нормативним стандартам 
ЄС, забезпечуючи плавний доступ до європейського ринку. Цей інструмент 
підтримує глобальні бізнес-операції, роблячи процеси відповідності більш 
прозорими та ефективними.

Платформа eSignature ЄС підтримує юридично дійсні електронні 
підписи в країнах-членах ЄС, підвищуючи безпечні цифрові 
транзакції відповідно до Регламенту eIDAS. Електронний підпис, 
цифровий еквівалент рукописного підпису, життєво важливий 
для малих і середніх підприємств, оскільки він зменшує 
адміністративні витрати, прискорює транзакції та полегшує 
безпечні транскордонні угоди. Платформа надає такі ресурси, 
як бібліотека служб цифрового підпису (DSS), інструменти 
перевірки відповідності та посібники користувача, що полегшує 
підприємствам ефективне впровадження безпечних рішень 
електронного підпису. 

Докладніше: https://www.eeas.europa.eu/eeas/eastern-partnership_en 

Докладніше: https://webgate.ec.europa.eu/single-market-compliance-space/notified-bodies  

Докладніше: https://ec.europa.eu/digital-building-blocks/sites/display/DIGITAL/eSignature  

https://www.eeas.europa.eu/eeas/eastern-partnership_en 
https://webgate.ec.europa.eu/single-market-compliance-space/notified-bodies 
https://ec.europa.eu/digital-building-blocks/sites/display/DIGITAL/eSignature  


Вебінари YouTube
Ще одним цінним джерелом інформації є 
YouTube. Крім того, в рамках проекту LATUA2 
були організовані та записані вебінари та 
опубліковані на офіційному каналі Латвійської 
торгово-промислової палати. Ці вебінари 
охоплюють важливі теми та доступні для 
перегляду в будь-який час, що дозволяє бути 
в курсі подій. 

Ось список усіх вебінарів, включаючи тему та пряме посилання:

•	 	Стратегія ЄС, фонди ЄС та управління проектами :
	 https://www.youtube.com/watch?v=OO1r09T7TH0&list=PL0ZLqReHoS3eJl8pozgWZIywuA9VwJ31t 

1.	 Факти та цифри про Європейський Союз :
https://european-union.europa.eu/principles-countries-history/facts-and-figures-european-union_en

2.	 Позиція ЄС у світовій торгівлі :
https://policy.trade.ec.europa.eu/eu-trade-relationships-country-and-region/eu-position-world-trade_en 

3.	 Єдиний ринок і стандарти :
https://single-market-economy.ec.europa.eu/single-market_en

4.	 Практичний посібник з ведення бізнесу в Європі :
https://europa.eu/youreurope/business/index_en.htm

5.	 Харчова промисловість ЄС. Дані та тенденції. Видання 2022 року :
https://www.fooddrinkeurope.eu/wp-content/uploads/2023/01/FoodDrinkEurope-Data-Trends-2022-digital.pdf

6.1. 	 Регламент (EC) No 178/2002 :
		  https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32002R0178&qid=1709980992485 

6.2. 	 Регламент (EU) No 1169/2011 :
		  https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32011R1169&qid=1709981685287

6.3. 	 Регламент (EC) No 852/2004 :
		  https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32004R0852&qid=1709981741714

6.4. 	 Регламент (EU) 2017/625 :
		  https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32017R0625&qid=1709981776877

6.5. 	 Регламент Ради (EC) No 834/2007 :
		  https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32007R0834&qid=1709983927170 

6.	 EUR-Lex :

•	 	Зелена угода ЄС. Циркулярна економіка :
	 https://www.youtube.com/watch?v=FvQ0yM5PQo8&list=PL0ZLqReHoS3eJl8pozgWZIywuA9VwJ31t&index=3 

•	 	Жінки в підприємництві :
	 https://www.youtube.com/watch?v=QLcdiG3OqN0&list=PL0ZLqReHoS3eJl8pozgWZIywuA9VwJ31t&index=4

•	 	Цифрові інструменти в експортному маркетингу та розвитку експорту :
	 https://www.youtube.com/watch?v=7vIWgeK7QnA&list=PL0ZLqReHoS3eJl8pozgWZIywuA9VwJ31t&index=5

•	 	Експортні стандарти в харчовому, текстильному та меблевому секторах ЄС :
	 https://www.youtube.com/watch?v=Qmssvb5YFQY&list=PL0ZLqReHoS3eJl8pozgWZIywuA9VwJ31t&index=6 
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7.	 Які тенденції відкривають можливості чи становлять загрозу на європейському ринку 		
	 натуральних інгредієнтів для здоров’я? :
	 https://www.cbi.eu/market-information/natural-ingredients-health-products/trends 

8.	 Екологічні рішення про закупівлю: що насправді шукають клієнти:
	 https://www.imm-cologne.com/magazine/articles/sustainable-purchasing-decisions-what-customers-are-really-look		
	 ing-for.php

9.	 Переваги європейських споживачів до органічних продуктів харчування в контексті 		
	 Європейської зеленої угоди:
	 https://www.researchgate.net/publication/360662525_The_European_Consumers’_Preferences_for_Organic_Food_in_	
	 the_Context_of_the_European_Green_Dealing-for.php

6.6. 	 Регламент (EC) No 396/2005 :
		  https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32005R0396&qid=1709983967996 

6.7. 	 Регламент (EC) No 1907/2006 :
		  https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32006R1907

6.8. 	 Регламент (EU) No 1007/2011 :
		  https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32011R1007&qid=1709982196333

6.9. 	 Директива 2009/125/EC :
		  https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32009L0125&qid=1709982231590

6.10. 	 Директива 2001/95/EC :
		  https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32001L0095&qid=1709982276251

6.11. 	 Директива 2008/98/EC :
		  https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32008L0098&qid=1709982493519

6.12. 	 Регламент (EC) No 66/2010 :
		  https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32010R0066&qid=1709982540388

6.13. 	 Регламент (EU) No 995/2010 :
		  https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32010R0995&qid=1709982773260

6.14. 	 Регламент (EC) No 1272/2008 :
		  https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32008R1272&qid=1709982836086

6.15. 	 Регламент (EU) 2017/1369 :
		  https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32017R1369&qid=1709983055330

6.16. 	 Директива Ради 1999/31/EC :
		  https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A31999L0031&qid=1709983544610

6.17. 	 Директива Європейського Парламенту та Ради 94/62/EC :
		  https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A31994L0062&qid=1709983607322

6.18. 	 Директива 2000/53/EC :
		  https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32000L0053&qid=1709983657845

6.19. 	 Директива 2012/19/EU :
		  https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32012L0019&qid=1709983688124

6.20. 	 Директива 2006/66/EC :
		  https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32006L0066&qid=1709983734860

6.21. 	 Регламент (EC) No 1013/2006 :
		  https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32006R1013&qid=1709983779811

6.22. 	 Директива (EU) 2019/904 :
		  https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32019L0904&qid=1709983805557
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10.	 Топ-5 європейських харчових трендів 2023 року :
	 https://www.eitfood.eu/blog/top-5-european-food-trends-in-2023

11.	 Факти та ключові цифри, Текстильна та швейна промисловість у 2024 році :
	 https://euratex.eu/facts-and-key-figures/

12.	 2024 рік стане переломним для європейської текстильної та швейної промисловості :
	 https://www.fibre2fashion.com/news/textile-news/2024-turning-point-for-european-textiles-clothing-indus			 
	 try-291976-newsdetails.htm 

13.	 Стратегія для текстилю :
	 https://single-market-economy.ec.europa.eu/sectors/textiles-ecosystem/strategy-textiles_en 

14.	 Що таке EN14682 – Стандарт безпеки дитячого одягу? :
	 https://vnvis.com/what-is-en14682-safety-of-childrens-clothing-standard/#:~:text=EN14682%20is%20a%20Europe		
	 an%20standard,%2C%20jackets%2C%20pants%2C%20etc

15.	 Стратегія ЄС щодо екологічно безпечного та кругового текстилю :
	 https://environment.ec.europa.eu/strategy/textiles-strategy_en

16.	 У 2024 році європейська індустрія моди прискорить перехід до циркулярності та 			 
	 ближнього шорингу : https://www.texspacetoday.com/europe-accelerates-shift-towards-circularity/

17.	 Інновації в дизайні тканин, які поєднують естетику та функціональність :
	 https://www.texspacetoday.com/innovations-in-fabric-design/

18.	 Від швидкої моди до повільної: як європейські купівельні звички змінюють індустрію :
	 https://www.fashionatingworld.com/new1-2/from-fast-fashion-to-slow-fashion-how-european-buying-habits-are-re		
	 shaping-the-industry 

19.	 Кінець дороги для швидкої моди? ЄС на це сподівається :
	 https://www.euronews.com/culture/2023/08/06/the-end-of-the-road-for-fast-fashion-the-eu-hopes-so

20.	 Меблева промисловість :
	 https://single-market-economy.ec.europa.eu/sectors/raw-materials/related-industries/forest-based-industries/furni		
	 ture-industry_en 

21.	 Аналіз розміру та частки європейського ринку екологічно чистих меблів – тенденції та 		
	 прогнози зростання (2024–2029 рр.) :
	 https://www.mordorintelligence.com/industry-reports/europe-sustainable-furniture-market

22.	 Сталий дизайн у меблевій промисловості :
	 https://www.researchgate.net/publication/351799460_Sustainable_Design_in_the_Furniture_Industry

23.	 Європейська меблева промисловість – її відновлення до інноваційної, зеленої та 			
	 замкнутої економіки :
	 https://www.eesc.europa.eu/en/our-work/opinions-information-reports/opinions/european-furniture-industry-its-re		
	 covery-towards-innovative-green-and-circular-economy

24.	 Ринок екологічно чистих меблів :
	 https://www.factmr.com/report/4730/eco-friendly-furniture-market

25.	 Статистика відходів :
	 https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php?title=Waste_statistics

26.	 Відкриті дані для відстеження прогресу в досягненні цілей ЄС щодо переробки :
	 https://data.europa.eu/en/publications/datastories/open-data-track-progress-eus-recycling-targets

27.	 Європейська зелена угода :
	 https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/european-green-deal_en

28.	 Відходи та переробка :
	 https://environment.ec.europa.eu/topics/waste-and-recycling_en

29.	 План дій циклічної економіки :
	 https://environment.ec.europa.eu/strategy/circular-economy-action-plan_en

30.	 Державно-приватне партнерство в транспортних дослідженнях :
	 https://research-and-innovation.ec.europa.eu/research-area/transport/public-private-partnerships_en
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